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FRECCIAROSSA
FINAL EIGHT 2024

DAL 14 AL 18 FEBBRAIO

TORINO - PIEMONTE
INALPI ARENA

GLI IMPATTI ECONOMICI E REPUTAZIONALI

GENERATI DALLA FINAL EIGHT DI TORINO

PRESENTAZIONE DEI RISULTATI DELLA RICERCA

GIOVANNI PALAZZI — PRESIDENTE STAGEUP
SINTESI PER | MEDIA

Torino, 3 ottobre 2024



OBIETTIVI

PUBBLICO LIVE: conoscere il target, il gradimento e il modello di consumo dell'Evento.

CITTADINI DI TORINO: analizzare I'impatto che la Frecciarossa Final Eight ha avuto sia sul vissuto
che sull'immagine della Citta Metropolitana di Torino.

POPOLAZIONE ITALIANA: approfondire 'effetto che la Frecciarossa Final Eight ha avuto sulla
reputazione della Citta di Torino.

REGIONE PIEMONTE E AREA METROPOLITANA DI TORINO: gquantificare l'impatto economico
indotto dall'Evento.
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GLI SPETTATORI LIVE

PRESENZE TOTALI PROFILO

L J 18-24 anni I 25%
45.631 25-34anni IEEEEEEEE——— 31%
35-44 anni I 14%
45-54 anni I 15%

55-64 anni  —— 12%
71% 29% 65 annie pit Wl 14% Eta media: 36,3

SPETTATORI UNICI
Altro...

Campania

] 5%
0,
y Emilia Romagna 55%

]
6% ‘

C . Lombardi
N. medio giornate di presenza: 1,8 onio: ; \Q

Piemonte - Extra Torino
5%
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L'MPATTO SULLA NOTORIETA' DEL BRAND TORINO

ITALIANICHE CONOSCONO TORINO RESIDENTI CHE CONOSCONO TORINO
COME CITTA'OSPITANTE COME CITTA'OSPITANTE
Conoscono

4 5 (y Conoscono 5 3 (y
spontaneamente Torino (0] spontaneamente Torino 0

come citta ospitante come citta ospitante

Conoscono anche su Conoscono anche su
i ino come o . L o
sollecito Torino come 0 sollecito Torino come 0

citta ospitante citta ospitante

Ritengono che la Final Ritengono che la Final

Eight abbia migliorato 7 5 (y Eight abbia migliorato 5 6 (y
I'immagine della citta (0 I'immagine della citta 0
(poco +abbastanza + (poco +abbastanza +

molto) molto)

Fonte: ricerca demoscopica ad hoc sulla popolazione italiana e sui residenti nella citta di Torino
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LA VALUTAZIONE DELL'EVENTO

LA FINAL EIGHT SEGUITO LA FINAL EIGHT
) 25% e P 17%
o2 By 63% oz )y 59%

Valutano molto
positivamente

VALUTAZIONI POSITIVE COMPLESSIVE VALUTAZIONI POSITIVE COMPLESSIVE

88% 76%

Fonte: ricerca demoscopica ad hoc sulla popolazione italiana e sui residenti nella citta di Torino
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L'IMPATTO DIRETTO B2C

€ 3.487.000

¥

€ 2.169.000

RIPARTIZIONE INDOTTO COMPLESSIVO

) Pay TV-
Reﬁalle streaming Trasporti
Yo 4% 15%

A\ -
Ticketing
20%
Pernottamenti
Shopping e 23%
altre spese
15%

Ristorazione
22%

PRESENTAZIONE DEI RISULTATI DELLA RICERCA

STAGEUP



L'IMPATTO DIRETTO B2B

€ 3.379.000 soggorne

varie
6%

14%
Premi ‘ Palasporte
‘ 8% ' servizi annessi
[

20%

gy
Sponsorlzza2|on|
€ 2.347.000 %J i

catering
27%

organizzativo
3%
Pubblicita
7%
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L'IMPATTO ECONOMICO COMPLESSIVO

€ 6.866.000

¥
€ 4.516.000

STIMA IMPATTO ECONOMICO
COMPLESSIVO IN ITALIA
(diretto +indiretto + indotto)

€ 15.860.000

STIMA IMPATTOECONOMICO
COMPLESSIVO SUL TERRITORIO
(diretto + indiretto + indotto)

€10.432.000
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IL MOLTIPLICATORE DEGLI INVESTIMENTI

IMPATTO ECONOMICO COMPLESSIVO SUL
TERRITORIO AL NETTO DELL'IVA

€ 8.935.000

INVESTIMENTO PARTNER ISTITUZIONALI

REGIONE PIEMONTE + CAMERA DI COMMERCIO TORINO +
COMUNE TORINO

€ 585.000

MOLTIPLICATORE DELL'INVESTIMENTO
RISPETTO AL RITORNO SUL TERRITORIO

15,3

(8.935.000/585.000)
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